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RESUMEN

La presente investigacion analiza la percepcion y el nivel de integracion de la Inteligencia Artificial
(IA) en el ecosistema emprendedor de Cota, Cundinamarca, considerando que autores como Zambrano
et al. (2024) sefialan que estas tecnologias son determinantes para incrementar la productividad. Bajo
un enfoque cuantitativo y descriptivo, se evaluoé una muestra de 18 microemprendimientos identificados
en la base de datos de la Camara de Comercio de Bogota (2023). Los hallazgos revelan que, si bien el
83% reconoce el concepto de IA, su implementacion es incipiente y se limita a funciones basicas de
busqueda, distanciandose de las aplicaciones de optimizacion operativa descritas por Moreno-Izquierdo
et al. (2022). Se identifica una brecha critica de formacion, donde las principales barreras son la escasez
de recursos financieros (33%) y la falta de instruccion especializada (28%). No obstante, destaca una
actitud proactiva con un 89% de disposicion para ejecutar planes de adopcion tecnoldgica. Se concluye
que el potencial de la IA en Cota esta condicionado a una intervencion institucional que mitigue el

déficit de apoyo reportado por el 58% de la muestra.
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Analysis of Perceptions Regarding the Use of Artificial Intelligence by
Startups in Cota Cundinamarca

ABSTRACT

This research analyzes the perception and level of integration of Artificial Intelligence (Al) in the
entrepreneurial ecosystem of Cota, Cundinamarca, considering that authors such as Zambrano et al.
(2024) point out that these technologies are decisive in increasing productivity. Using a quantitative
and descriptive approach, a sample of 18 micro-enterprises identified in the Bogotd Chamber of
Commerce database (2023) was evaluated. The findings reveal that, although 83% recognize the
concept of Al, its implementation is in its infancy and is limited to basic search functions, distancing
itself from the operational optimization applications described by Moreno-Izquierdo et al. (2022). A
critical training gap is identified, where the main barriers are the scarcity of financial resources (33%)
and the lack of specialized instruction (28%). However, a proactive attitude stands out, with 89% willing
to implement technology adoption plans. It is concluded that the potential of Al in Cota is conditioned

by institutional intervention to mitigate the support deficit reported by 58% of the sample.

Keywords:  Attificial intelligence, entrepreneurship, decision-making, Cota-Cundinamarca,

technological innovation
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INTRODUCCION

En la actual era de la transformacion digital, la Inteligencia Artificial (IA) ha dejado de ser una
tecnologia exclusiva de las grandes corporaciones para convertirse en un factor determinante de la
competitividad. Como sefialan Zambrano et al. (2024), la integracion de modelos de aprendizaje
automatico permite a las organizaciones optimizar su productividad y redefinir sus modelos de negocio.
Sin embargo, en contextos de economias locales como Cota, Cundinamarca, la adopcion de estas
herramientas enfrenta desafios estructurales que van desde la brecha de infraestructura hasta la falta de
competencias digitales.

El municipio de Cota se destaca por un ecosistema emprendedor fuertemente anclado en sectores como
el turismo gastrondmico y las artesanias. No obstante, segin Hernandez (2020), este potencial se ve
limitado por barreras tecnologicas. La literatura sugiere que herramientas como chatbots y sistemas de
recomendacion pueden ser catalizadores de la eficiencia operativa (Moreno-Izquierdo et al., 2022). A
pesar de estas oportunidades, existe un vacio de informacion sobre como los microemprendedores
perciben la [A.

Por lo tanto, este articulo analiza el grado de conocimiento y las expectativas de implementacion en los
emprendimientos locales, identificando barreras institucionales y economicas.

Revision Literaria

La revision literaria contempld diferentes articulos consultados en bases de datos cientificas como
Scopus, Science Direct, Proquest y Google Académico, analizando las siguientes variables de estudio.
Municipio de Cota

Cota, municipio de la provincia de Sabana Centro en Cundinamarca, ha experimentado un notable
desarrollo socioeconémico debido a su cercania con Bogota. Tradicionalmente, su economia se basaba
en la agricultura y la ganaderia; sin embargo, el proceso de urbanizacion y la conurbacion con la capital
han impulsado la expansion del sector industrial y de servicios (Hernandez, 2020). Actualmente, el
municipio enfrenta desafios como la reduccion de la mano de obra agricola y la necesidad de fortalecer
su infraestructura para atender el crecimiento poblacional. Segun la Alcaldia de Cota (2022), el Indice

de Pobreza Multidimensional (IPM) en el municipio es del 9.0%, reflejando ciertas privaciones que

requieren atencion gubernamental.




Para mitigar estos retos, se han implementado estrategias de desarrollo econdmico que fomentan el
emprendimiento y la empleabilidad, asi como el fortalecimiento del turismo como motor de crecimiento
sostenible (Alcaldia Municipal de Cota, 2024.).

Inteligencia Artificial.

La inteligencia artificial (IA) se ha convertido en un elemento clave para la transformacion empresarial,
optimizando procesos y mejorando la toma de decisiones estratégicas. No obstante, su impacto varia
segun el nivel de adopcion y la adaptacion organizacional, lo que plantea desafios en su
implementacion. Zambrano et al. (2024) destacan que, si bien la IA puede incrementar la productividad
y eficiencia, sus beneficios solo se materializan con una integracion profunda y una capacitacion
adecuada del personal.

Herramientas de Inteligencia Artificial

Las herramientas de inteligencia artificial (IA) han revolucionado distintos sectores, permitiendo la
automatizacion de procesos y la optimizacion de la toma de decisiones. En el ambito empresarial, su
implementacion ha impulsado la innovacion y el desarrollo de nuevos modelos de negocio mediante el
andlisis de datos y el aprendizaje automatizado, las cuales estas herramientas continuara redefiniendo
la industria, beneficiando a aquellas empresas que adopten una estrategia basada en IA (Coronado &
Medina et al., 2023).

Dentro del panorama emprendedor se pueden encontrar diferentes tipos de inteligencia artificial (IA)
aplicables al sector dentro de las principales categorias encontramos:

IA para disefio, para video, para busqueda, para marketing y para hospitalidad, donde de cada una se

pueden encontrar diferentes herramientas de IA para dicho fin (Ver tabla No. 1).




Tabla No. 1. Clasificacion de herramientas de IA para uso del sector emprendedor

Tipo de IA Herramientas de IA Descripcion
IA para disefio | Canva, Adobe | Transformacion de texto a imagenes, obteniendo resultados
Firefly, DALL-E 2, Big Image | de alta calidad (Pefialvo et al., 2023, p.19)
Creator, Free Al Art Generator
IA para video Wistia, Vimeo, Power Director | Creacién de Videos Promocionales (Garcia Pineda et al.,
2024, p.554)
1A para [ Gemini, Chat GPT, Copilot, [ Chatbots que ofrecen tiempos de respuesta que serian
blsqueda ChatSonic, Claude imposibles para los humanos (Correa et al., 2023, p. 83).
Responden a preguntas estructuradas que deben realizarse
a través de un Prompt (Garcia Alcaraz et al., 2024, p.9)
1A de | Sprout Social, Hootsuite, bufer, | Facilitan la gestion de redes sociales, aumenta la visibilidad
marketing SEMrush. y participacion en ella (Garcia Pineda et al., 2024, p.554)
1A para | Chatbots, Asistentes virtuales, | Mejora la atencion al cliente, personalizando la experiencia
hospitalidad Reconocimiento Facial (Valencia et al., 2024, p.568)

Nota. Correa et al., (2023, p. 83); Garcia Pineda et al., (2024, p.554); Garcia Alcaraz et al., (2024, p.9); Pefialvo et al., (2023,
p-19); Valencia et al., (2024, p.568).

Gestion del emprendimiento

El emprendimiento no solo busca la generacion de ganancias, sino que también impulsa el desarrollo
econdmico y social. En Latinoamérica, la mayoria de los emprendimientos abarcan desde
microempresas hasta medianas empresas, siendo el apoyo gubernamental clave para fortalecer sus
capacidades y sostenibilidad (Silveira-Pérez et al., 2015). En Colombia, las politicas publicas han
desempefiado un papel fundamental en la promocion de la actividad emprendedora, favoreciendo la
innovacion y el crecimiento del sector.

Toma de decisiones con Inteligencia Artificial

La inteligencia artificial (IA) estd transformando la toma de decisiones en diversos campos. Se han
desarrollado herramientas y plataformas innovadoras que mejoran la precision y eficiencia en este
proceso. Un ejemplo es una plataforma de [A utilizada en la gestion de activos, la cual optimiza las
herramientas para la toma de decisiones en operaciones, mantenimiento y gestion de servicios. Ademas,

se ha destacado la importancia de la IA en la toma de decisiones estratégicas de marketing.




La inteligencia artificial (IA) esta transformando la forma en que las organizaciones toman decisiones,

brindando herramientas y enfoques novedosos que incrementan la eficiencia y la efectividad en una

variedad de contextos. (Espinosa et al., p. 269)

METODOLOGIA

La investigacion se rige bajo un enfoque cuantitativo de alcance descriptivo. Para el desarrollo del

estudio, se estableci6 una muestra de 18 emprendimientos localizados en el municipio de Cota,

identificados a partir de la base de datos de la Camara de Comercio de Bogota (2023).

La seleccion se realizd mediante un muestreo no probabilistico por conveniencia. Dado que el

ecosistema de Cota esta compuesto predominantemente por microempresas (1 a 5 empleados), esta

muestra de 18 unidades permite alcanzar una saturacién de datos suficiente para identificar las

percepciones y barreras comunes del sector. El instrumento consistié en un cuestionario estructurado

de 13 preguntas cerradas validado por dimensiones de gestion y tecnologia, a continuacion en la tabla

No. 2 se detallan las siguientes variables:

= QGestion del emprendimiento: Tipo de negocio, numero de trabajadores, clientes promedio,
capacitacion y fuentes de apoyo.

= Herramientas de Inteligencia Artificial (IA): Nivel de conocimiento, interés y posibles aplicaciones
en los negocios.

= Toma de Decisiones con IA: Factores clave para su adopcion y decisiones estratégicas que podrian

optimizarse con esta tecnologia.




Tabla No. 2. Instrumento de recoleccion de datos

Analisis de percepcion sobre el uso de inteligencia artificial por parte de emprendimientos de Cota Cundinamarca

UpDeEC

UNIVERSIDAD 1|

Objetivo: 1dentificar la percepcion que tienen los emprendimientos del municipio de Cota, Cundinamarca sobre el uso de inteligencia artificial,

identificando ademas el grado de conocimiento. Analizando tres variables: Emprendimiento, Herramientas de IA y toma de decisiones con

CUNDINAMARCY
1A.
# PREGUNTA OPCIONES DE RESPUESTA
Variable de Gestién del Emprendimiento
1 Tipo de . . Informacion Sitio  al | Artesanias y | Gastronomi
emprendimiento Hospedaje Gastronomia | Transporte turistica aire libre Disefio a Artesanal Otras
Numero de trabajadores | 1-5 6-10 11-20 21-50 +50
Nu d lient
umero - de  CUEnies 1 5o 50-100 101-200 201-500 +500
promedio al mes
4 Indique el tema de
1 ia sob; o L . . .
mayor relevancta SO. re Emprendimien | Emprendimi Inteligencia Ninguna
el cual recibio L s s
L to en general ento turistico | Artificial capacitacion
capacitacion en el
ultimo afo
5 Indique la principal
tidad de 1 I h . .
enf ? ¢ la cual ha . ., Camara de | Cooperacion Sena Fondo  Ninguna Todas las
recibido recursos de | Alcaldia Gobernacion . . . Fondec . .
. Comercio internacional Emprender entidad Anteriores
cooperaciéon en  los
ultimos afios
6 (Los  recursos  de
. ibid c itacio ' ' '
cooperacion - reetbidos Recursos apactiacion Asistencia Ninguno de | Todas las
corresponden en  su . ylo . . .
. . economicos L. técnica los anteriores Anteriores
mayoria a cual de las formacion
siguientes categorias?
Variable d¢e HERRAMIENTAS DE 1A
7 C é
Conoce e e ' No
inteligencia artificial
8 Indi 1 tipo de IA C
ny 1quel el tipo :c . A para 0nozco Ninguna
que mas conoce (Gnica L 1A para | IA para | IA de L otras . Todas  las
IA para disefio . , . hospitalid , categoria de .
respuesta) video busqueda marketing categorias de Anteriores
ad 1A conozco
1A
9 Indique el tipo de IA Desco No deseo
ds ia adopt: 1A dopt:
due esejcmaa optar en . 1A para | IA para | IA de .p'flra adoptar  otra a‘op ar Todas  las
su negocio 1A para disefio . , . hospitalid . ninguna .
video busqueda marketing categoria de , Anteriores
ad A categoria de
1A
10 | En el eventual caso que
d dopt
esee , adoptar una Adoptaria muy | Adoptaria en ,
categoria de TA en su . Adoptaria en
L pronto, en el | el mediano
emprendimiento el largo plazo
B , | corto plazo plazo
turistico, indique a qué
plazo lo haria
Variable de TOMA DE DECISIONES CON IA
11 (Cual imient R imi A d I i6
i lua requerimiento es Requerimiento equerimien poyo e | Incorporacio N
mas relevante para el to de | otras n de nuevas | Conectivi
de recursos L y .
uso de IA en su econdmicos capacitacion empresas o | Tecnologias dad (Wifi)
emprendimiento? en A instituciones en el negocio
12 | Estaria dispuesto a
formular un proyecto o
un plan para lograr | Si No
adoptar la Inteligencia
artificial en su negocio
13 | (Cual cree usted que Decision de
seria la decision mas Decision de | Decision de | Decision Decisiéon  de | Decision de | disefio  de
. Decision ~ de | Decision de ., L, ., . L
importante que puede R prestacion de | planeacion y | contablesy | gestion direccion y | nuevos Otras
talento humano | marketing .. L, . .. .
tomar con el uso de TA servicios organizacion financieras | administrativa | control productos

en su emprendimiento?

y/o servicios

Nota. Elaboracion Propia




RESULTADOS Y DISCUSION

Gestion del emprendimiento

Grafica No. 1. Resultados variable Gestion del emprendimiento

Variable: Gestion del Emprendimiento
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Nota. Elaboracion propia

Teniendo en cuenta los resultados obtenidos en la variable: Gestion del emprendimiento (Grafica No.
1) podemos observar que los emprendimientos en el municipio de Cota - Cundinamarca en su totalidad
son microemprendimientos los cuales cuentan entre 1 a 5 trabajadores, dedicados principalmente al
sector de artesanias y disefio (61%), en relacion con la demanda la mayoria atienden en el mes en
promedio menos de 50 clientes (56%) seguidos de los que atienden entre 50 y 100 clientes (33%) y solo
un pequefio porcentaje entiende mas de 100 clientes al mes (12%). Esto indica que el ecosistema
emprendedor del municipio de cota se centra en actividades manuales, el cual es un sector que
tradicionalmente cuenta con una menor incorporacion de tecnologias como la inteligencia artificial (IA)
en sus procesos internos y al tener operaciones a baja escala implica limitaciones economicas y técnicas
para la adopcion de estas herramientas tecnologicas.

Un hallazgo relevante, es que el (33%) no ha recibido ninguna capacitacion, otro (33%) solo ha recibido
capacitacion en general sobre emprendimiento y tan solo un (22%) se ha capacitado sobre inteligencia
artificial (IA) pero este porcentaje sigue siendo bajo a comparacion del total de la muestra, en torno al

acceso a recursos de cooperacion institucional la mayoria manifiesta no haber recibido apoyo de

ninguna entidad (56%), tan solo un (32%) sefiala que cont6 con apoyo de la alcaldia y un minimo apoyo




de gobernacion (5%) y Fondec (5%), donde dichos recursos de cooperacion corresponden a las
categorias de recursos econdmicos, capacitacion y/o formacion (34%) y un bajo porcentaje en asistencia
técnica (6%). Estos porcentajes evidencian una brecha sobre formacion en tecnologias avanzadas como
la inteligencia artificial (IA) y la limitada colaboracion institucional que afecta negativamente la
incorporacion de tecnologias en el sector emprendedor al no contar con el suficiente acompafamiento
técnico y/o financiero.

Finalmente, se puede observar que mas que una resistencia a la incorporacion de inteligencia artificial
(IA) por parte de los emprendedores es la necesidad de fortalecer el acompafnamiento, la formacion y
las politicas de financiacion el cual facilite la exploracion y adopcion de herramientas de inteligencia
artificial necesarias para el crecimiento competitivo de los emprendimientos del municipio.

Herramientas de Inteligencia Artificial (IA)
Grafica No. 2. Resultados variable Herramientas de Inteligencia Artificial (IA)

Variable: Herramientas de Inteligencia Artificial (TA)
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Nota. Elaboracion propia

Analisis de la variable: Herramientas de Inteligencia Artificial (IA)

Los resultados obtenidos a partir de la implementacion de la encuesta en la variable herramientas de
inteligencia artificial (IA) permiten realizar el siguiente analisis por pregunta, enfocado en los
emprendedores del municipio de Cota, Cundinamarca.

Conocimiento sobre la inteligencia artificial

Ante la pregunta ;Conoce qué es la inteligencia artificial?, el 83% de los encuestados respondio

afirmativamente, lo que evidencia que la mayoria de los emprendedores cuenta con un conocimiento




basico sobre el concepto y la utilidad de la inteligencia artificial. Este resultado refleja que la IA se ha
consolidado como una herramienta relevante para potenciar los emprendimientos, facilitando la
generacion de ideas, la optimizacion de procesos y la mejora en la toma de decisiones.

No obstante, el 17% manifesté no conocer qué es la inteligencia artificial ni como puede aplicarse en
su negocio, porcentaje que se asocia principalmente a emprendedores adultos mayores, lo que evidencia
una brecha tecnologica relacionada con la edad y el acceso al conocimiento digital.

Tipos de inteligencia artificial mas conocidos

En relacion con el tipo de TA que mas conocen los emprendedores, se incluyeron las categorias: 1A para
marketing, 1A para disefio, IA para busqueda y la opcion de no conocer ninguna. Los resultados
muestran que el 56% de los encuestados identifica principalmente la IA para bisqueda, utilizandose
como apoyo para la generacion de ideas y la identificacion de oportunidades de negocio.

Por su parte, entre el 11% y el 17% de los participantes manifestd conocer la IA aplicada al marketing,
al disefio o indic6 no conocer ninguna de las opciones planteadas, lo que sugiere un uso atn limitado y
poco diversificado de estas herramientas tecnologicas.

Tipos de IA que desean implementar en sus emprendimientos

Respecto al tipo de IA que los emprendedores desean implementar en sus negocios, el 39% manifesto
interés en la IA para marketing, destacando su utilidad para potenciar la visibilidad de sus
emprendimientos y fortalecer estrategias comerciales mediante contenidos mas creativos y
segmentados.

El 22% indico preferencia por la IA para disefio, lo cual resulta coherente si se tiene en cuenta que una
gran parte de los emprendimientos del municipio estan relacionados con artesanias y actividades
creativas, donde estas herramientas facilitan y automatizan procesos de disefio.

Sin embargo, otro 22% expres6 no tener interés en implementar inteligencia artificial, debido
principalmente al desconocimiento o a la desconfianza frente al uso de estas tecnologias.

Por ultimo, el 11% manifestd interés en la IA para video, siendo esta la opcidon menos demandada,

mientras que un 6% optd por otras alternativas, de acuerdo con sus necesidades especificas.

RE d_




Plazo para la implementacion de IA y toma de decisiones

Finalmente, ante el escenario hipotético de implementar una herramienta de A en sus emprendimientos,
el 50% de los emprendedores afirmé que lo haria en el corto plazo, lo que demuestra una percepcion
positiva sobre los beneficios inmediatos de estas tecnologias en la toma de decisiones empresariales.
El 30% considerd que la implementacion se realizaria en el mediano plazo, debido a factores como la
falta de capacitacion, la complejidad de algunas herramientas y la existencia de versiones de pago que
limitan su adopcion inmediata. Por ultimo, el 17% sefiald que optaria por el largo plazo, principalmente
por desconocimiento o por la desconfianza que aun genera el uso de la inteligencia artificial.

Los resultados del andlisis evidencian que los emprendedores del municipio de Cota, Cundinamarca,
cuentan con un conocimiento general favorable sobre la inteligencia artificial, especialmente en su
aplicacion como herramienta de busqueda y marketing, lo que refleja una apertura hacia la adopcion de
tecnologias que apoyan el desarrollo de sus emprendimientos. No obstante, persisten brechas
relacionadas con el desconocimiento, la desconfianza y las limitaciones en el acceso a herramientas mas
avanzadas, factores que influyen en la toma de decisiones y en la velocidad de implementacion.

En este sentido, la inteligencia artificial se consolida como una oportunidad estratégica para fortalecer
la competitividad y la toma de decisiones empresariales, siempre que su adopcion esté acompainada de
procesos de capacitacion y apropiacion tecnologica que permitan maximizar sus beneficios en el corto
y mediano plazo.

Grafica No. 3. Resultados variables. Toma de Decisiones con IA
Variable: Toma de Decisiones con IA
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El analisis de la variable Toma de Decisiones con A revela una disposicion favorable del 89% de los
emprendedores para formular proyectos de adopcion tecnologica. No obstante, los resultados
evidencian que el interés choca con la realidad operativa: el 33% identifica la falta de recursos
econdmicos como el principal obstaculo, seguido de un 28% que requiere capacitacion técnica.

Se observa que el impacto esperado de la IA se concentra en areas de visibilidad externa como el
Marketing (33%) y el Disefio de nuevos productos (19%), relegando a un segundo plano las decisiones
de talento humano o procesos financieros. Al contrastar esto con Moreno-Izquierdo et al. (2022), se
confirma que el emprendedor de Cota busca en la IA un aliado para la creatividad y las ventas antes
que para la administracion interna.

CONCLUSIONES

Brecha de Alfabetizacion Digital y Apropiacion Tecnolégica: Se concluye que, aunque existe un
alto grado de familiaridad nominal con la Inteligencia Artificial (83%), esta no se traduce en una
apropiacion funcional. El uso se limita a herramientas de consulta basica, lo que evidencia una "brecha
de segundo orden": no es solo la falta de acceso, sino la falta de competencias para integrar la IA en
procesos de optimizacion operativa y estratégica.

Determinantes Socioeconomicos de la Innovacion: Los resultados confirman que la escala de la
unidad econémica (100% microemprendimientos de 1-5 empleados) y la baja frecuencia de clientes
(56%) actuan como barreras para la inversion tecnologica. En Cota, la innovacion no se percibe como
un gasto, sino como un riesgo financiero debido a que el 33% de los emprendedores carece de capital
semilla para la transicion digital.

Desarticulacion Institucional: Existe un hallazgo critico en la desconexion entre las politicas de
desarrollo local y las necesidades del emprendedor. El hecho de que el 58% no reciba apoyo de ninguna
entidad sugiere que el ecosistema empresarial de Cota opera bajo un modelo de supervivencia
individual, desperdiciando el potencial de la IA para consolidar al municipio como un Destino Turistico
Inteligente (DTI).

Apertura hacia la Transformacion Digital: A pesar de las limitaciones, la actitud proactiva del 89%

de la muestra hacia la formulacion de proyectos tecnoldgicos indica un terreno fértil para la

intervencion. El interés concentrado en el Marketing (33%) y el Disefio (19%) revela que el




emprendedor local prioriza la visibilidad comercial como mecanismo de defensa ante la competencia
de plataformas globales.

RECOMENDACIONES

Se recomienda a la Secretaria de Desarrollo Econémico de Cota la creacion de un laboratorio de
innovacion turistica y comercial. Este espacio debe funcionar como un centro de transferencia de
conocimiento donde se ensefie el uso de [A generativa y analitica de datos aplicada especificamente a
los sectores artesanal y gastrondmico.

Fomento de Alianzas Publico-Privadas (APP): Es imperativo gestionar convenios con instituciones
como la Camara de Comercio de Bogota y universidades de la region para ofrecer certificaciones en
"Gestion Turistica 4.0". Esto permitiria que el 28% que identifica la falta de capacitacion como barrera
pueda acceder a formacion técnica especializada y gratuita.

Desarrollo de una Guia de Herramientas '""Low-Cost'": Dado que el factor econdmico es la principal
limitante (33%), se propone la creacion de un manual o caja de herramientas que priorice soluciones de
IA de codigo abierto o gratuitas (como modelos de lenguaje para atencion al cliente y herramientas de
disefio asistido), permitiendo una digitalizacién progresiva sin comprometer el flujo de caja.

Agenda de Investigacion Futura: Para los investigadores académicos, se sugiere escalar este estudio
hacia un analisis comparativo regional. Es necesario investigar si estos patrones de adopcion se repiten
en otros municipios de la Sabana de Bogota para disefiar politicas de innovacion metropolitana que
fortalezcan el corredor turistico de Cundinamarca.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Alcaldia Municipal de Cota. (2022). Marco Territorial de Lucha Contra la Pobreza Extrema Afio 2022.

Recuperado de https://www.cota-cundinamarca.gov.co

Alcaldia Municipal de Cota. (2024). Desarrollo Econdémico. Recuperado de https://www.cota-

cundinamarca.gov.co

Coronado-Medina, A., Arias-Pérez, J., & Perdomo-Charry, G. (2023). Efecto de la turbulencia
tecnoldgica generada por la inteligencia artificial en la innovacion de producto: el papel de la

orientacion estratégica a la digitalizacion. Innovar, 33(89)

https://doi.org/10.15446/innovar.v33n89.107036

RE d_



https://www.cota-cundinamarca.gov.co/
https://www.cota-cundinamarca.gov.co/
https://www.cota-cundinamarca.gov.co/
https://doi.org/10.15446/innovar.v33n89.107036

Correa, P., Valencia-Arias, A., Garcés-Giraldo, L. F., Rodriguez, L., Lopez, G., & Benjumea-Arias, M.
(2023). Tendencias en el uso de inteligencia artificial en el sector del turismo. Revista Turismo

& Desenvolvimento, 40, 81-92. https://doi.org/10.34624/rtd.v4010.31447

Espinosa, M. R. M., Moya, L. P., Cardona-Acevedo, S., Vanegas, J. C. P., Valencia-Arias, A.,
Henriquez, J. L., & Rodriguez, E. M. (2024). Inteligencia Artificial en la toma de decisiones:
evolucion tematica y agenda investigativa. [Artificial Intelligence in decision making: thematic
evolution and research agenda] Revista [bérica De Sistemas e Tecnologias De Informagdo, 268-

280. https://www.proquest.com/scholarly-journals/inteligencia-artificial-en-la-toma-de-

decisiones/docview/3043349705/se-2

Garcia Alcaraz, J. L., Pedro Garcia Alcaraz, & Cely Celene Ronquillo Chavez. (2024). Herramientas e
inteligencias artificiales para la investigacion cientifica. [Tools and artificial intelligences for
scientific research] Dilemas Contemporaneos : Educacion, Politica y Valore, Xii(l).

https://doi.org/10.46377/dilemas.v12i1.4283

Garcia-Pineda, V., Valencia, J., Fernando Garcés-Giraldo, L., Rosa del Valle-Puerta, H., Bermeo-
Giraldo, C., Franco-Castafio, S., & Leyrer Henriquez, J. (2024). Tendencias investigativas en
el uso de la inteligencia artificial en el Marketing Digital. RISTI: Iberian Journal on
Information Systems & Technologies / Revista Ibérica de Sistemas e Tecnologias de
Informacgao, E69, 546-559.

Hernandez, L. (2020). Dinamicas sociales y econémicas dadas por el proceso de conurbacion del
municipio de Cota, Cundinamarca, Colombia. Moédulo Arquitectura CUC, 24, 191-200.

https://doi.org/10.17981/mod.arg.cuc.24.1.2020.09

Penalvo, F. J. G., Llorens-Largo, F., & Vidal, J. (2023). La nueva realidad de la educacion ante los
avances de la inteligencia artificial generativa. RIED Revista Iberoamericana de Educacion A

Distancia, 27(1), 9-39. https://doi.org/10.5944/ried.27.1.37716

Silveira-Pérez, Y., Cabeza-Pullés, D., & Fernandez-Pérez, V. (2015). Emprendimiento: perspectiva

cubana en la creacion de empresas familiares. European Research On Management And

Business Economics, 22(2), 70-77. https://doi.org/10.1016/j.iedee.2015.10.008



https://doi.org/10.34624/rtd.v40i0.31447
https://doi.org/10.34624/rtd.v40i0.31447
https://www.proquest.com/scholarly-journals/inteligencia-artificial-en-la-toma-de-decisiones/docview/3043349705/se-2
https://www.proquest.com/scholarly-journals/inteligencia-artificial-en-la-toma-de-decisiones/docview/3043349705/se-2
https://doi.org/10.46377/dilemas.v12i1.4283
https://doi.org/10.46377/dilemas.v12i1.428
https://doi.org/10.46377/dilemas.v12i1.4283
https://doi.org/10.17981/mod.arq.cuc.24.1.2020.09
https://doi.org/10.5944/ried.27.1.37716
https://doi.org/10.5944/ried.27.1.37716
https://doi.org/10.1016/j.iedee.2015.10.008

Valencia-Arias, A., Londofio-Celis, W., Garcés-Giraldo, L. F., Arboleda-Lopez, A., Rodriguez-Correa,
P. A., Agudelo-Ceballos, E., & de 1a Puente, Renata Teodori. (2024). Tendencias investigativas
en el uso de la Inteligencia Artificial en el Turismo. [Research trends in the use of Artificial
Intelligence in Tourism] Revista Ibérica De Sistemas e Tecnologias De Informagdo, , 560-572.

Zambrano, Y. H., Marcillo, J. B., Martinez, B. A. M., & Moreira, C. (2024). Inteligencia artificial como
impulsor de capacidad dinamica de innovacién caso: cervecerias artesanales de manabi,
ecuador. [artificial intelligence as a driver of dynamic innovation capacity case: craft brewers
of manabi, ecuador inteligéncia artificial como produtor de capacidade de inovagdo dindmica

caso: cervejarias artesanais de manabi, equador] International Journal of Professional Business

Review, 9(9), 1-20. https://doi.org/10.26668/businessreview/2024.v9i9.4908



https://login.ucundinamarca.basesdedatosezproxy.com/login?url=https://www.proquest.com/scholarly-journals/tendencias-investigativas-en-el-uso-de-la/docview/3085129120/se-2
https://doi.org/10.26668/businessreview/2024.v9i9.4908

